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FITXA TÈCNICA

Tipus 

dôestudi

Estudi multimèdia 

dôaudi¯ncies i 

consums culturals

Estudia el consum de diaris, revistes, ràdio, televisió, medi exterior, Internet, telefonia, 

llibres, cinema, videojocs, música, concerts, espectacles i exposicions

Metodologia TAPI  (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC

Disseny 

mostral

Univers Població de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual :                  individus

Àmbit geogràfic Catalunya

Mostra individus

Tipus de mostreig Aleatori polietàpic estratificat

Aplicat a cada submostra territorial

Precisió estadística comarcal 

Nivell de confiança 95,5%

Marge dôerror global0,5% 

Treball de 

camp

Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada, 

bilingües i amb dedicació exclusiva al Baròmetre

Durada Treball de camp continu i ininterromput, els set dies de la setmana i al llarg de tot lôany

Període Gener a desembre de 2008

29.985

6.228.909



AUDIÈNCIA
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TERRES DE LôEBRE

R¨nquing dôaudi¯ncies (milers de lectors/setmana)
Revistes i Publicacions Periòdiques de Pagament. Setmanals
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21

19

9

9

4

3

3

2

La Veu de l'Ebre

Pronto

Hola

Lecturas

Interviú

El Jueves

Semana

Mia



CATALUNYA

(milers de lectors/últim període)
Revistes en català 
R¨nquing dôaudi¯ncies 

(ACPC). Setmanals, mensuals i altres
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117

47

39

30

25

21

20

19

18

14

12

11

10

10

10

9

9

7

7

7

El 9 Nou(Bs)

Revista del Vallès(Stm)

Diari de Vilanova(Stm)

El 3 de Vuit(Stm)

Setmanari l'Alt Empordà(Stm)

La Veu de l'Ebre(Stm)

Hora Nova(Bs)

El Vallenc(Stm)

La Comarca d'Olot(Stm)

La Veu de l'Anoia(Stm)

Som Garrigues(Q)

Delta del Llobregat(M)

Diari de Sant Cugat(Stm)

El Ripollès(Stm)

Diari del Baix Penedès(Stm)

Revista Cambrils(M)

L'Eco de Sitges(Stm)

Osona Comarca(Stm)

Nova Tàrrega(Stm)

Setmanari Montbui(Stm)



TERRES DE LôEBRE

(milers de lectors/últim període)R¨nquing dôaudi¯ncies 
La Veu de lôEbre i la seva compet¯ncia 
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21

19

17

11

11

9

8

3

2

La Veu de l'Ebre

Pronto

El Periódico de Catalunya

El Mundo Deportivo

Sport

Diari de Tarragona

La Vanguardia

El País

Avui



BAIX EBRE

(milers de lectors/últim període)R¨nquing dôaudi¯ncies 
La Veu de lôEbre i la seva compet¯ncia 
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14

9

9

4

4

4

3

La Veu de l'Ebre

Pronto

El Periódico de Catalunya

El Mundo Deportivo

Sport

Diari de Tarragona

La Vanguardia



PERFIL DE LôAUDIĈNCIA 
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TERRES DE LôEBRE

GÈNERE

EDAT

14-24

25-44

45-64

65 i més

Home

Dona
CLASSE 

SOCIAL

LLENGUA 

HABITUAL

Català

Castellà

Altres

A-MA

M-M

MB-B

Perfil de lôaudi¯ncia
Per variables sociodemogràfiques
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54%

46%

32%

48%

20%

10%

38%

31%

21%

91%

7% 2%



Altres

TERRES DE LôEBRE

NIVELL

DôESTUDIS

Sense estudis

Primaris

Secundaris

Superiors

HÀBITAT

ACTIVITAT 

LABORAL

Treballa

No treballa

Mun. grans

Mun. mitjans

Mun. petits

Perfil de lôaudi¯ncia 
Per variables sociodemogràfiques

ROL 

FAMILIAR

Sust. ppal.

Mestressa

S.P i M.C
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38%

31%

11%

20%
0%

60%

40%

9%
4%

58%

29%

62%

38%



HÀBITS DE CONSUM 
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2,6

2,0

32,4

Hàbits de consum
Per variables bàsiques

FREQ¦ĈNCIA DôĐS (1)

NÚMERO DE VEGADES (2)

TEMPS DE CONSUM (3)

TERRES DE LôEBRE

PROCEDÈNCIA 

DE LôEXEMPLAR

Comprat

Subscripció

Trobat (bar, feina, etc.)

Altres

(1) Nombre dôexemplars llegits o fullejats en els ¼ltims  30 dies.2) Nombre de vegades que sôha llegit o fullejat lô¼ltim exemplar. (3) Temps expressat en minuts.

Per entreteniment i oci

MOTIUS 

DôELECCIč

Per hàbit, tradició i costum

Per interès prof./educ.

Per les promocions

Per la llengua

Altres
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14%

54%

1%0%2%

29%

38%

15%
17%

30%


