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FITXA TECNICA

de la comunicacid
i la cultura

Tipus

doestudd

Estudi multiméedia
audi nci e
consums culturals

Estudia el consum de diaris, revistes, radio, televisio, medi exterior, Internet, telefonia,
dllibres, cinema, videojocs, musica, concerts, espectacles i exposicions

Metodologia

TAPI (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC

Disseny Univers Poblacié de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual : 6.228.909 individus
mostral Ambit geografic Catalunya
Mostra 29.985 individus
Tipus de mostreig Aleatori polietapic estratificat
Aplicat a cada submostra territorial
Precisio estadistica comarcal
Nivell de confianca 95,5%
Marge dbéer r|ldb%gl obal
Treball de Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada,
camp bilinglies i amb dedicacié exclusiva al Barometre

Durada

Treball de camp continu i ininterromput,

e

Periode

Gener a desembre de 2008

Fundacio Audiéncies
WLWGEWE e |a Comunicacid
i la Cultura

Casp,

08010 Barcelona
Tel. 93 246 25 63

82,2n3a A www.fundacc.org

info@fundacc.org

Fax 93 246 18 80
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Revistes i Publicacions Periddiques de Pagament. Setmanals eee Ll farometre
R "ngqui ng d o @ikeddelaettors/setmana) ... i la cultura

TERRES DE LOEBRE

Pronto

|19

Hola ©)

Lecturas °]

Intervid 4

El Jueves 3

Semana 3

wa |2
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Revistes en catala (ACPC). Setmanals, mensuals i altres iii de la comunicacié

R "ngui ng d o @ieddelactors/(dtim periode) i la cultura

CATALUNYA

El 9 Nou(Bs)| | 117
Revista del Valles(Strr | | 47
Diari de Vilanova(Stm | | 39
El 3 de Vuit(Stm | | 30
Setmanari I'Alt Emporda(Str | | 25
La Veu de I'Ebre(Str [N 21
Hora Nova(Bs) | | 20
El Vallenc(Stm’ | 19
La Comarca d'Olot(Strr | 18
La Veu de l'Anoia(Stm| | 14
Som Garrigues(Q | 12
Delta del Llobregat(M) | 11
Diari de Sant Cugat(Stn| 4 10
El Ripolles(Stm | 1 10
Diari del Baix Penedés(Str| 1 10
Revista CambrilsM | | 9
L'Eco de Sitges(Stn| 1 9
Osona Comarca(Str | | 7

Nova Tarrega(Stm | 7
Setmanari Montbui(Stm) | 7
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La Veu de | 6EDbr e i |l a seva compet nCIaiiidelammunicadé

R nqui ng d o @nlied delectors/@tim periode) i la cultura

TERRES DE LOEBRE

Pronto | 19

El Periédico de Cataluny | 17

El Mundo Deportivo 11

Sport 11

Diari de Tarragone 0

La Vanguardia 8

El Pais | 3
Avui | 2
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La Veu de

R "ngqui ng d o6 @liedde lactors/(dtim periode)

~ . — . ® @_ El Barometre
| 6Ebr e i |l a seva compet nCIaiiidelammunicadé

ila cultura

La Veu de I'Ebre

Pronto

El Periédico de Cataluny

El Mundo Deportivo

Sport

Diari de Tarragone

La Vanguardis

BAIX EBRE
I

9
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Perfil de | 6daudi nci a Qoode;zgmﬁ,tﬁ?acié

Per variables sociodemografiques ... i la cultura

9 TERRES DE LOEBRE

46% -
GENERE . Home 6% . A-MA
. 54% CLASSE . M-M
Dona SOCIAL
Ij MB-B
48%
0
21% 10% 7% 2%
. Catala
LLENGUA .
4 HABITUAL Castella
45-64 38% Ij Altres
. 65 i més

91%
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Perfil de | 6audi nci a @ ®® ..|3comunicacié
Per variables sociodemografiques ... i la cultura
9 TERRES DE LOEBRE

38%
. Sust. ppal. . Mun. grans
ROL B vesressa  11% HABITAT M mitjans
FAMILIAR
E S.PiM.C E Mun. petits
. Altres
31%
9%
4%
29%
. Sense estudis
NIVELL . Primaris .
DOESTUDI ACTIVITAT Treballa
E Secundaris LABORAL .
No treballa

. Superiors

58%
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HABITS DE CONSUM

De la realitat a la dada,
de la dada al coneixement
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Habits de consum ee ® C|Barometre

. ; de la comunicacio
Per variables basiques ... i la cultura

9 TERRES DE LOEBRE

FREQ! CNCI A® D6 D 2,6

NUMERO DE VEGADES @ 2,0

TEMPS DE CONSUM @ 32,4

Comprat 30%
: = 38%

PROCEDENCIA Subscripcio
DE LOEXEM u .

Trobat (bar, feina, etc.)

. Altres
17%
15%
ONombre doéexemplars |1 egits 2dNofmblrlee jdaet sv eegra deelss q4let isndsh a I@Tewnyis expressatfeurhiduts.j at | 6%l ti m exen
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